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Guten Tag!

Im Rahmen einer Ubung im Fach Methoden der empirischen Wirtschafts— und Sozialforschung an
der ,Schumpeter School of Business and Economics” der Bergischen Universitit Wuppertal fiithren
wir eine Befragung zum Konsumentenverhalten durch. Das Ausfillen des Fragebogens nimmt nur
kurze Zeit (ca. 5-10 Minuten) in Anspruch. Fiir diese Zeit mdchten wir uns recht herzlich
bedanken.

lhre Angaben werden selbstverstandlich vertraulich und anonym behandelt.

Vielen Dank fur lhre Mitarbeit!

Wir beginnen mit einigen Fragen zu Ihrer Person:

Geschlecht (bitte ankreuzen!) I Frau 2 Mann

Schulabschluss (bitte ankreuzen!) [0 Hauptschule [0z Realschule

s Fachabitur 4 Abitur
Beziehung (bitte ankreuzen!) [ Single O feste Partnerschaft

Fiir wie religiés halten Sie sich? (bitte ankreuzen!)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

| | | | | | | |
| | | | | | | | | | |
nicht sehr
religios religios




Bitte beurteilen Sie nun einige Fragen zu lhrer ,Preisorientierung“. Bitte entscheiden Sie spontan
fir jede Aussage, wie stark sie auf Sie personlich zutrifft.

Als Antwortmdglichkeiten stehen Ihnen die Zahlen 1 (trifft absolut zu) bis 5 (trifft absolut nicht zu) zur
Verfligung. In der folgenden Liste sind verschiedene Aussagen zur Preisorientierung aufgefihrt. (Bitte
zutreffende Zahl ankreuzen!)

trifft trifft

trifft eher  absolut
absolut  trifft teils / nicht nicht
zu eher zu teils zu zu
M (2) 3) “4) (5)
Bevor ich etwas kaufe, vergleiche ich die 5] (=] 5
! 1 2 3 4 5
Preise. D = D .
Ich kenne mich gut mit Preisen aus. E @ @ E E
2
Ich informiere mich regelmaRig lber 5] >y 5
1 2 3 4 5
Sonderangebote. El e Elen El e Eieen ;
Bei zwei Produktalternativen entscheide ich 5] o 1
1 2 3 4 5
mich stets fir die glinstigere. D L= L= L D .
Wenn mir etwas sehr gut gefallt, ist mir der 51 5] ]
’ 1 2 3 4 5
Ich bin ein Schnappchenjager. E @ E E E

Bitte beurteilen Sie nun einige Fragen zu lhrer ,Werbeakzeptanz“. Bitte entscheiden Sie spontan
fir jede Aussage, wie stark sie auf Sie personlich zutrifft.

Als Antwortmoglichkeiten stehen lhnen die Zahlen 1 (trifft absolut zu) bis 5 (trifft absolut nicht zu) zur
Verfligung. In der folgenden Liste sind verschiedene Aussagen zur Werbeakzeptanz aufgefiihrt. (Bitte
zutreffende Zahl ankreuzen!)

trifft trifft

trifft eher absolut
absolut  trifft teils / nicht nicht
zu eher zu teils zu zu
M (2) 3) 4) (5)
Werbung ist unterhaltsam. E @ E 4] E

Werbung gibt manchmal recht niitzliche
Hinweise Uber neue Produkte.

(-]
[~]
[«]
B
L]

Ich achte nicht auf Werbung.

Ich halte Werbung fir glaubwiirdig.

Bei Fernsehwerbung schalte ich sofort um.

(o] ]| =] L=
o] | L] | [r] ][]
(] | [eo] | [eo] | [eo]

o] | o] | [o] ] [=]

(o] | [o] | [n] | []

Werbung regt mich zum Kauf an.




Bitte beurteilen Sie nun einige Fragen zu lhrem ,Qualitatsbewusstsein®. Bitte entscheiden Sie
spontan fiir jede Aussage, wie stark sie auf Sie personlich zutrifft.

Als Antwortmoglichkeiten stehen lhnen die Zahlen 1 (trifft absolut zu) bis 5 (trifft absolut nicht zu) zur
Verfligung. In der folgenden Liste sind verschiedene Aussagen zum Qualitatsbewusstsein aufgefihrt. (Bitte
zutreffende Zahl ankreuzen!)

trifft trifft
trifft eher absolut
absolut  trifft teils / nicht nicht

zu eher zu teils zu zu

M (2) 3) 4) (5)
Bei der Kaufentscheidung ist die Qualitat nur 5] >y ]

1 2 3 4 5
einer von mehreren Aspekten. D L= L= D ]
Qualitative hochwertige Produkte sind mir 1 B 3] 4] 5
wichtig. D L<] L2 L= D ,
Ich achte ganz bewusst auf Testberichte. E @ E E E

3
Beim Kauf achte ich besonders auf Qualitat. E @ E E E

4
Beim Kauf ist fir mich die Qualitat des 5] o 1

1 2 3 4 5
Produktes ausschlaggebend. D L= = U D .
Fur gute Qualitdt bin ich bereit, einen héheren 5] =] >y

’ 1 2 3 4 5
Preis zu zahlen. D L= L= i D ]

Bitte beurteilen Sie nun einige Fragen zu lhrem ,Trendbewusstsein®. Bitte entscheiden Sie spontan
fir jede Aussage, wie stark sie auf Sie personlich zutrifft.

Als Antwortmdglichkeiten stehen Ihnen die Zahlen 1 (trifft absolut zu) bis 5 (trifft absolut nicht zu) zur
Verfligung. In der folgenden Liste sind verschiedene Aussagen zum Trendbewusstsein aufgefiihrt. (Bitte
zutreffende Zahl ankreuzen!)

trifft trifft

trifft eher  absolut
absolut trifft teils / nicht nicht
zu eher zu teils zu zu

(4D) (2) (3) 4) (5)

Ich informiere mich regelmaRig tiber Trends.

Ich orientiere mich an Trends.

Ich will immer auf dem neuesten Stand sein.

Ich weil immer, was gerade im Trend ist.

Trends sind fiir mich unwichtig.

Ich kaufe eher Produkte, die im Trend liegen.

o] { L] | L] | [ | [ | [
L] | [eo] | [eo] | [eo] | [eo] | [eo]
]| o] | [o] | [o]] [o]] [=]

e ] e (=] =] o]
o] | [o] | [o] [ L] | [en] | [




Bitte beurteilen Sie nun einige Fragen zu lhrem ,Markenbewusstsein®. Bitte entscheiden Sie

spontan fiir jede Aussage, wie stark sie auf Sie personlich zutrifft.

Als Antwortmoglichkeiten stehen lhnen die Zahlen 1 (trifft absolut zu) bis 5 (trifft absolut nicht zu) zur
Verfiigung. In der folgenden Liste sind verschiedene Aussagen zum Markenbewusstsein aufgefiihrt. (Bitte

zutreffende Zahl ankreuzen!)

trifft trifft
trifft eher  absolut
absolut  trifft teils / nicht nicht
zu eher zu teils zu zu
M (2) 3) 4) (5)
Ich achte beim Kauf besonders auf 5] (=] 5
1 2 3 4 5
Markenprodukte. D =] L= . D
Markenartikel sind qualitativ besser als No- 51 a1 1
1 2 3 4 5
Name-Produkte. D L= L= L D
Fur mich gibt es keinen Unterschied zwischen 1 ] e
1 2 3 4 5
No-Name- und Markenprodukten. D L= =] Al D
Fur Markenprodukte bin ich bereit, einen 51 4] ]
’ 1 2 3 4 5
hoheren Preis zu zahlen. D L= L= L= D
Die Marke spielt beim Kauf keine Rolle. E @ E E E
Wenn ich mir bei einer Kaufentscheidung 5] o 1
1 2 3 4 5
unsicher bin, greife ich zu Markenprodukten. D bl = ) D
Marken verleihen mir soziale Anerkennung. E @ @ E E

Bitte beurteilen Sie nun einige Fragen zu lhrer ,Persénlichkeit”. Bitte entscheiden Sie spontan

fir jede Aussage, wie stark sie auf Sie personlich zutrifft.

Als Antwortmoglichkeiten stehen lhnen die Zahlen 1 (trifft absolut zu) bis 5 (trifft absolut nicht zu) zur
Verfligung. In der folgenden Liste sind verschiedene Aussagen zur Personlichkeit aufgefiihrt. (Bitte

zutreffende Zahl ankreuzen!)

trifft trifft

trifft eher absolut

absolut trifft teils / nicht nicht
zZu eher zu teils zu zu
(1) (2) 3) 4) (5)
Ich habe ein sicheres Auftreten. E @ E E E
Ich wiirde mich als selbstbewusst bezeichnen. E @ @ E E

Mir ist egal, wie andere Menschen iber mich 51 4] ]

denken. 1234} 5]
In neuen Situationen fuhle ich mich unsicher. E @ E E E
Ich lasse mich schnell verunsichern. E @ E E E
Ich sehne mich oft nach Bestatigung. E E E E E

Vielen Dank fir Ihre Unterstitzung!

4



